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ОКР - молодший спеціаліст 
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І. ГРАФІК НАВЧАЛЬНОГО ПРОЦЕСУ 

Кваліфікація: молодший спеціаліст з маркетингу 
Строк навчання 1 рік 10 місяців 
на основі повної загальної середньої освіти 
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К
ур

с 

Те
ор

ет
ич

не
 

на
вч

ан
ня

 

Ек
за

м
ен

ац
ій

 
на

 с
ес

ія
 

П
ра

кт
ик

а 

Д
ер

ж
ав

на
 

ат
ес

та
ці

я 

К
ан

ік
ул

и 

Ра
зо

м
 

1 35 4 2 11 52 

2 ЗО 4 6 1 2 43 

Р а з о м 65 8 8 1 13 9 5 

Назва 
практики 

С
ем

ес
тр

 

Ти
ж

ні
 

К
ре

ди
ти

 Е
СТ

! 

Навчальна 2 2 3 
Зі спеціальності 4 2 5 
Виробнича 4 4 5 

•а н 
Комплексний державний екзамен о. н 

о 

1> 
о О 

щ ^ 
К й 
£ £ 

Маркетинг 

Логістика 
4 1 

Розроблення товару 
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У.1. ОБОВ'ЯЗКОВІ НАВЧАЛ ІЬШ ДИСЦИ] ПЛІВ ОИ 
У.І .І . Дисципліни циклу загальної підготовки 

ОК1 Основи філософських знань 1 2 60 зо 16 14 30 2 
ОК2 Іноземна мова (за професійним спрямуванням) 2 1 5 150 90 8 82 60 2 3 
ОКЗ Правознавство 1 2 60 30 16 14 30 2 
ОК4 Історія України 1 2 60 30 16 14 ЗО 2 
ОК 5 Українська мова (за професійним спрямуванням) 2 2 60 40 16 24 20 2 
ОК6 Фізичне виховання 1,2 4 120 70 0 70 50 2 2 
ОК 7 Політична економія (Основи економічної теорії) 1 1 4 120 75 50 25 45 5 
ОК 8 Вища математика 2 5 150 100 52 48 50 5 
ОК 9 Інформатика та комп'ютерна техніка 2 4 120 80 20 60 40 4 
ОКЮ Економіка підприємства 3 4 120 45 • 25 20 75 3 
ОК 11 Фінанси підприємств 3 3 90 45 25 20 45 3 
ОК 12 Бухгалтерський облік 2 4 120 80 42 38 40 4 
ОК 13 Статистика 3 3 90 45 25 20 45 3 

Всього за циклом загальної підготовки 44 1320 760 311 389 60 560 15 20 9 0 
У.1.2. Дисципліни циклу професійної підготовки 

ОК 14 Маркетинг 4 3 4 8 240 105 64 41 135 3 4 
ОК 15 Розроблення товару 4 4 120 60 32 28 60 4 
ОК 16 Логістика 4 4 120 60 32 28 60 4 
ОК 17 Інформаційні системи і технології у маркетингових 

дослідженнях 
4 5 150 60 28 

32 
90 

4 

ОК 18 Ринкові дослідження 3 4 120 45 24 21 75 3 
ОК 19 Комунікаційна діяльність 4 4 120 45 24 21 75 3 
ОК 20 Ціноутворення 3 4 120 45 24 21 75 3 



ОК 21 Навчальна практика 2 3 90 ( 90 
ОК 22 Практика зі спеціальності 4 4 120 120 
ОК 23 Виробнича практика 4 5 150 150 
ОК 24 Державна атестація 1 30 ЗО 

Всього за циклом професійної підготовки 46 1380 420 228 160 32 960 0 0 9 19 
Всього за циклами обов"язкових дисциплін 90 2700 1180 539 549 92 1520 15 20 18 19 

У.2. ВИ [БІРКОВІВ [АВЧАЛЬНІ ДИСЦИПЛІНИ 
У.2.1. Цикл загальної підготовки 

ВБ.1 Основи психології та педагогіки 1 4 120 45 24 21 75 3 
ВБ.2 Соціологія 2 4 120 60 32 28 60 3 
ВБ.З Регіональна економіка 3 5 150 45 24 21 105 3 

Всього за циклом загальної підготовки 13 390 150 80 70 0 240 3 3 3 0 
У.2.2. ],икл професійної підготовки 

ВБ.4 Вступ до спеціальності 1 5 150 45 20 25 105 3 
ВБ.5 Економічний аналіз 4 6 180 60 32 28 120 4 
ВБ.6 Реклама і стимулювання продажу 3 6 180 60 32 28 120 4 

Всього за циклом 17 510 165 84 81 0 345 3 0 4 4 
Всього за циклами вибіркових дисциплін ЗО 900 315 164 151 0 585 6 3 7 4 
Всього за навчальним планом 120 3600 1495 703 700 92 2105 
Кількість аудиторних годин на тиждень 21 23 25 23 
Кількість курсових робіт 1 1 
Кількість екзаменів 3 4 4 4 
Кількість заліків 5 4 4 4 

Погоджено: 

Проректор з науково-педагогічної та виховної роботи Л.Є.Момотюк 



ПОЯСНЮВАЛЬНА ЗАПИСКА ДО НАВЧАЛЬНОГО ПЛАНУ 

Код та найменування спеціальності 075 «Маркетинг» 
Рівень вищої освіти молодший спеціаліст 
Спеціалізація Маркетингова діяльність 
Освітня програма Маркетингова діяльність 
Форма навчання денна 
Загальний обсяг у кредитах Європейської кредитної трансферно-
накопичувальної системи та строк навчання 120 
Навчальний план, затверджений Вченою радою Національної академії 
статистики, обліку та аудиту № 1 від 28 серпня 2017р. 
Відповідність вимогам стандарту вищої освіти (в разі наявності) стандарт 
відсутній 
Відповідність вимогам професійного стандарту (в разі наявності) стандарт 
відсутній 
Вимоги до рівня освіти осіб, які можуть розпочати навчання базова / повна 
загальна середня освіта, молодший спеціаліст. 



Компетентності, якими повинен 
оволодіти здобувач 

Програмні результати 
навчання 

Найменування 
навчальних 
дисциплін, 

практик 
1 

І. ЦИКЛ ЗАГАЛЬНОЇ ШДГОТОВКИ 

Здатність до формування світогляду 
щодо розвитку людського буття, 
суспільства і природи, духовної 
культури. 
Здатність розглядати суспільні явища в 
розвитку і конкретних історичних 
умовах. 
Здатність використовувати сучасні 
інформаційні технологій для розв'язання 
різноманітних задач у навчальній та 
практичній діяльності. 
Уміння обґрунтовувати управлінські 
рішення та спроможність забезпечувати 
їх правочинність. 
Здатність здійснювати комунікаційну 
діяльність. 
Здатність працювати як самостійно, так 
і в команді. 
Здатність спілкуватися державною та 
іноземною мовами у професійній 
діяльності. 
Здатність аналізувати галузеву 
структуру регіонального господарського 
комплексу. 
Здатність займати активну життєву 
позицію та розвивати лідерські якості. 
Здатність до оцінки та аналізу 
соціально-економічних процесів і явищ, 
до використання економічних знань у 
професійній діяльності. 
Здатність до навчання та формування 
нових ідей (креативність). 

сутності та 
розвитку 

природи і 

Розуміння 
принципів 
суспільства, 
мислення. 
Вміння вільно користуватися 
нормативно-правовою базою 
у професійній діяльності. 
Здатність аналізувати 
історичні події та процеси. 
Знання інформатики, 
інформаційно-
комунікаційного простору, 
інформації соціальних 
комунікацій. 
Вміння усного та письмового 
спілкування державною 
мовою. 
Здатність використовувати 
іноземну мову для 
забезпечення результативної 
професійної діяльності. 
Знання і уміння оперувати 
економічними категоріями та 
поняттями. 
Здатність здійснювати 
об'єктивний аналіз сучасного 
стану та тенденцій розвитку 
фізичної культури населення. 
Здатність продемонструвати 
знання та навички 
планування фінансових 
показників діяльності 
підприємства, 
використовуючи 
розрахункові дані виробничої 
частини бізнес-плану. 
Здатність здійснювати 
фінансові, кредитні, 
розрахункові операції, 
визначати доходи та витрати, 
оцінювати трудовий 
потенціал суб'єктів 
господарювання. 
Уміння застосовувати 
нормативні акти, принципи і 
стандарти бухгалтерського 
обліку для формування 
облікової політики 

Іноземна мова за 
професійним 
спрямуванням 
Основи 
філософських 
знань 
Соціологія 
Основи психології 
та педагогіки 
Правознавство 
Фізичне 
виховання 
Українська мова 
за професійним 
спрямуванням 
Історія України 
Інформатика та 
комп'ютерна 
техніка 

Вища математика 
Регіональна 
економіка 
Статистика 
Політична 
економія (основи 
економічної 
теорії) 
Економіка 
підприємства 
Фінанси 
підприємства 
Бухгалтерський 
облік 



підприємства. 
Застосовуючи методи 
статистичного аналізу під 
керівництвом більш 
кваліфікованого спеціаліста 
аналізувати особливості та 
очікувані зміни товарного 
ринку, аналізувати 
інформацію про надійність 
клієнтів і компаній, які 
беруть участь у 
маркетинговій діяльності. 

II. ЦИКЛ ПРОФЕСІЙНО! п і д г о т о в к и 
.Здатність використовувати професійно-
профільовані знання і практичні 
навички у галузі економіки 
підприємства, фінансів, статистики та 
економічного аналізу для здійснення 
маркетингової діяльності. 
Здатність формувати і здійснювати 
ефективну закупівельну діяльність. 
Здатність визначити критерії 
формування товарного асортименту. 
Знання і розуміння нормативно-
правового регулювання у сері 
маркетингу та реклами. 
Здатність використовувати 
математичний апарат для практичного 
використання в розв'язанні виробничих 
ситуацій. 
Здатність використовування знання та 
уміння і навички в галузі 
бухгалтерського обліку для здійснення 
маркетингової діяльності. 
Здатність використовувати професійно-
профільовані знання з розвитку 
інфраструктури товарного ринку для 
впровадження прогресивних методів 
торгівлі. 
Здатність здійснювати контроль за 
виконанням договорів, угод та 
контрактів. 
Здатність використовувати знання та 
уміння з теорії та практики управління 
підприємством в конкурентному 
середовищі ціноутворення для 
засвоєння методів маркетингової 
цінової і товарної політики. 
Здатність використовувати знання, 
уміння і навички в галузі інформатики 
та комп'ютерної техніки для 
використання інформаційних систем і 
технологій в маркетингу. 
Здатність використовувати знання і 
уміння стосовно методів і правил 

Розробляти перспективні та 
поточні плани маркетингової 
діяльності. 
Здатність самостійно 
формувати ефективні 
маркетингові рішення з 
питань розроблення товару, 
обираючи цільовий ринок, 
визначаючи сутність, види та 
рівні нових товарів. 
Розробляти та реалізовувати 
стратегії у галузі комерційної 
логістики. 
Вміти здійснювати контроль 
за виконанням договірних 
зобов'язань. 
Вміти збирати інформацію та 
вивчати попит на продукцію 
власного виробництва, а 
також товарів-конкурентів, 
запити споживачів. 
Відповідно до умов договорів 
складати графіки перевезення 
товарів, під час перевезення 
товарів, при необхідності 
супроводжувати товар. 
Використовуючи сучасні 
комп'ютерні і 
телекомунікаційні технології 
обміну та розповсюдження 
професійно-спрямованої 
інформації у сфері 
маркетингу. 
Здійснювати обґрунтування 
прийняття рішень щодо 
ціноутворення на 
підприємстві та їх реалізацію. 
Застосовувати набуті 
теоретичні знання для 
розв'язання практичних 
завдань та змістовно 

Маркетинг 
Розроблення 
товару 
Логістика 
Інформаційні 
системи 
технології 
маркетингових 
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логістики для скорочення витрат 
підприємства на переміщення та 
збереження виробничих ресурсів. 
Здатність використовувати професійно-
профільовані знання в галузі ринкових 
досліджень для здійснення 
маркетингової діяльності. 
Вміння ефективно управляти 
матеріально-фінансовим станом 
підприємства. 
Здатність розробляти проекти 
маркетингових програм та угод. 

інтерпретувати отримані 
результати. 
Вміти проводити діагностику 
розміщення продуктивних 
сил та обґрунтовувати 
ефективність функціонування 
господарських комплексів з 
урахуванням їх 
територіального розміщення. 
Вміти проводити аналіз 
прибутку, рентабельності 
підприємства, оцінювати стан 
зовнішнього і внутрішнього 
середовища маркетингової 
діяльності, прогнозувати 
можливий прибуток від 
комерційних угод. 
Дотримуючись етичних норм 
рекламування, застосовуючи 
законодавство про рекламу, 
під керівництвом більш 
кваліфікованого спеціаліста 
здійснювати як посередник 
роботу з репрезентації та 
просування товарів, робіт, 
послуг, комерційних ідей, 
виконувати комплексні 
заходи, спрямовані на 
досягнення маркетингових 
завдань, здійснювати роботу 
з популяризації 
підприємства-виготовлювача, 
забезпечувати престиж 
рекламодавця. 

III. ПРАКТІ ІЧНА ПІДГОТОВКА 
Вміння узагальнювати, 
абстрагувати та 
конкретизувати, отримані 
професійні знання з 
маркетингової діяльності, 
формувати мету, задачі, 
об'єкт і предмет дослідження. 
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